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Introducción 

El principal objetivo es ir registrando lo aprendido durante cada semana en 

clases, darle seguimiento a la planeación, identificar algunas estrategias de si 

funcionaron o no y crear un historial que permita evaluar el aprendizaje o cambios 

a lo largo del curso 

Algunas limitaciones que pude tener fueron que requiere su tiempo elaborar 

cada semanario ya que s dejas pasar uno se te van acumulando y puedes olvidar 

lo que se había visto en la semana anterior, será diferente a los demás ya que 

cada quien aprende de manera diferente, en algún momento pude omitir algo visto 

en clase porque yo los elaboraba el viernes y en algún punto pude olvidar algún 

dato 

Las habilidades que considero obtuve fueron: El autoconocimiento que sirve 

para identificar mis fortalezas y debilidades, también me ayudo para comprender 

mejor las actividades ya que la maestra explicaba en la semana como teníamos 

que elaborar la actividad y resolvía dudas, y esto va de la mano con la 

organización para elaborar lo que necesitaba hacer y por ultimo la responsabilidad 

en redactarlos todos  
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A. SEMANARIOS 

 

Semana 1                                                                             22/08/25 

Qué sé y qué no sé 

Comenzamos con nuestra presentación y posterior elaboración una 

autoevaluación en la que salí más o menos, pude darme cuenta de que había que 

mejorar ciertas cosas de mi manera de aprender. Finalmente, se nos explico el 

portafolio de wix 

 

Desarrollo 

Aprender a comunicarme de nuevo con los demás y con los compañeros nuevos, 

también entender la manera de trabajar de la maestra, pero al parecer es solo 

hacer las cosas bien como ella las pide 

 

Cierre 
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Fue una semana relajada ya que solo se baso en unas explicaciones y 

presentación, ya veremos la proxima 

 

 

 

Semana 2                                                                            28/08/25 

Qué sé y qué no sé 

Esta semana se nos explicó que íbamos a realizar un ensayo sobre las emociones 

de los consumidores al momento de realizar una compra, resolviendo dudas día a 

dia 

 

Desarrollo 

Estuvimos trabajando en equipo pero individual la investigación del ensayo para 

irlo elaborando durante clases 

Cierre 

El jueves fue el último día de realizar tarea en el salón y la semana se baso en eso 
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Semana 3                                                                        4/09/25 

Qué sé y qué no sé 

Esta semana comenzamos con una retroalimentación sobre la mercadotecnia, el 

como nos afecta, como la vemos. Se hablo muy en general sus estrategias para 

los consumidores 

 

Desarrollo 

Fue importante saber como la mercadotecnia se las ingenia para entrar a la mente 

de las personas y persuadir al acto de comprar sin realmente necesitar el producto 

Cierre 
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Al final nos dijo muy claro que la inteligencia artificial si sirve de apoyo o guía, pero 

no debemos usarla al 100% 

 

 

 

 

 

Semana 4                                                                           1109/25 

Qué sé y qué no sé 

La tarea de esta semana la empezamos con una retroalimentación sobre como 

algunas empresas tienen la ética de cuidar al planeta y como algunas no lo hacen, 

pero todo fue basado mas en quienes si lo hacen y de que manera lo hacen 

Desarrollo 

El resto de la semana estuvimos platicando sobre la influencia que tienen los 

influencers sobre la actitud de las personas, como ellos actualmente son un pilar 

clave para poder vender 

Cierre 
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Por último se nos hizo la pregunta si nos gusta nuestra carrera y como nos 

sentimos en ella, a lo cual mi respuesta fue positiva 

 

 

 

 

 

. 

Semana     5                                                                  18/09/25 

Qué sé y qué no sé 

La tarea que solicito la maestra por teams no la llevamos y se molestó, nos regaño 

y se fue 

Desarrollo 

Como tuvimos dos días de clase y la actividad era en equipo no hubo mucha 

complicación 

Cierre 

Al ser corta se realizo lo necesario y se entrego la actividad en tiempo y forma 
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Semana     6                                                                 25/09/25 

Qué sé y qué no sé 

Esta semana fue corta por problemas que presento la escuela 

Desarrollo 

Tuvimos una retroalimentación en la cual no participe porque no hubo oportunidad, 

pero sobre las actividades que habíamos estado haciendo 

Cierre 

Terminamos trabajando nuestra actividad de la semana durante clases y 

resolviendo dudas 
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Semana     7                                                                2/10/25 

Qué sé y qué no sé 

Esta semana fue un poco tranquila, la maestra nos mostro las actividades del 

segundo parcial y como las estaríamos trabajando 

Desarrollo 

Comenzamos con la primer actividad del segundo parcial que fue un mapa 

conceptual, que se trato sobre los consumidores híbridos y los que llegan a 

comprar directamente 

Cierre 

Creo que yo soy compradora en línea porque casi siempre pido mis cosas en 

línea, ya que me ahorra tiempo y veo comentarios, además que me sirve para 

distraerme 
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Semana     8                                                               9/10/25 

Qué sé y qué no sé 

Esta semana trabajamos en equipo nuevamente, pero yo me cambie de equipo ya 

que el mío dejo de llegar y me quede sola 

Desarrollo 

Me cambié a un equipo con el que no había trabajado el semestre pasado, eran 

nuevos para mi y como ellos ya tenían tiempo juntos trabajaban de una manera y 

me tuve que acoplar a ellos 

Cierre 

Al final si me costo entenderme con ellos pero pudimos hacer la actividad como 

era 
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Semana     9                                                               16/10/25 

Qué sé y qué no sé 

La semana se inicio explicando la actividad de la semana que seria en equipo y 

otra más individual 

Desarrollo 

Es interesante de que a pesar de que tenemos esta información día a día no nos 

damos cuenta de ello, pero al trabajar esta semana con la influencia sobre la IA en 

nosotros como consumidores, te hace dar cuenta del peso que tiene 

Cierre 

Al finalizar la semana hablamos sobre las estrategias del marketing y tuvimos una 

retroalimentación de lo visto en la semana 
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Semana     10                                                               23/10/25 

Qué sé y qué no sé 

Puedo decir que esta semana fue un poco mas tediosa porque comenzamos a 

trabajar una caja de emociones por equipo 

Desarrollo 

Hubo un problema porque elabore un muñeco de manera diferente a la otra 

compañera y estaban muy diferentes, pero la maestra nos dijo que aprendiéramos 

a trabajar, aunque las cosas no salgan como nos gusta 

Cierre 

Ciertamente fue complicado por la diferencia con los compañeros pero ya ni modo, 

al final si se entrego la actividad 
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Semana     11                                                               30/10/25 

Qué sé y qué no sé 

Esta semana elaboramos una entrevista a profundidad, yo no conocía como tal 

ese tipo de entrevista así que conocí algo nuevo 

Desarrollo 

Si fue algo tedioso porque nunca había hecho eso, el tema y la persona elegida 

también fue algo muy profundo y fue interesante trabajar esta actividad, aunque si 

se extendió el tiempo de platica 

Cierre 

Me gusto la actividad por lo mismo de que es algo que no había trabajado antes y 

realizarlo fue una experiencia y aprendizaje nuevo 
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Semana     12                                                               06/11/25 

Qué sé y qué no sé 

Como ya no faltaba mucho para finalizar se puso tranquilo, elaboramos dos 

actividades 

Desarrollo 

Tuvimos el tiempo en el salón para ir haciendo las actividades solicitadas 

Cierre 

Como casi todas las semanas, el día jueves tuvimos la retroalimentación de a 

quien entrevistamos y de que manera lo hicimos 
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Semana     13                                                               13/11/25 

Qué sé y qué no sé 

Esta semana la empezamos con una retroalimentación sobre todo lo visto 

anteriormente y las ultimas actividades por ver antes de dejar de llegar a clases 

Desarrollo 

Nos formamos en equipo nuevamente pero si fue importante mencionar que solo 

era 1 hora de clases y la materia requiere mínimo 2, por eso muchas veces se 

avanzaba poco en el salón 

Cierre 

El día jueves fue nuestra última reflexión grupal, se nos pregunto como vimos la 

materia, nuestra carrera, que aprendimos, como nos vamos 

Mas que nada para saber si aprendimos y nos gustó la materia 
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Conclusión 

 

 El diario de clases se convierte en una herramienta valiosa para 

comprender y mejorar el proceso educativo, ya que como alumnos nos permite 

analizar de manera consciente lo que se aprende, como se aprende e incluso en 

algunas partes lo que no se aprendió 

 Aunque presenta la limitación de la constancia, el beneficio que se obtiene 

lo supera, pues fomenta la reflexión, autoevaluación y el desarrollo de habilidades 

En resumen, el diario semanal no solo fortalece el aprendizaje académico si 

no también la capacidad de organización. 
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RÚBRICA APUNTES DE CLASE  

Criterios 

Nivel de desempeño 

Subtot
al 

Competent
e 

Sobresalie
nte 

Competen
te 

Avanzado 

Competen
te 

Intermedi
o 

Competente 
Básico 

No 
aprobado 

 
 
 

Tipo de 
apuntes 

 

Los apuntes 
fueron 
elaborados   y 
anotados por 
el propio 
estudiante sin 
ayuda de 
otros 
compañeros 
o docente. 

 
 

Los apuntes 
fueron 
elaborados   
y anotados 
la mayor 
parte por el 
propio 
estudiante, 
pero 
requirió algo 
de ayuda de 
otros 
compañeros 
o docente. 

 

Los apuntes 
fueron 
elaborados   
y anotados 
de manera 
parcial por 
el propio 
estudiante y 
requirió de 
mucha 
ayuda de 
otros 
compañeros 
o docente. 

Los apuntes 
fueron anotados 
sólo con la ayuda 
de 
compañeros/mae
stro o cuando fue 
recordado. 
 
 

 

El 
estudiante 
no 
presentó 
apuntes.   
 
 
 
 

 

3 

 
Cantidad 

de 
informació

n 
 

Todos los 
temas 
tratados 
fueron 
desarrollados 
con al menos 
2 oraciones. 
por párrafo y 
con al menos 
4 párrafos. 

 

La mayor 
parte de los 
temas 
tratados 
fueron 
desarrollado
s con al 
menos 2 
oraciones. 
por párrafo 
y con al 
menos 3 
párrafos. 

 

Todos los 
temas 
tratados 
fueron 
desarrollado
s con 1 
oración por 
párrafo y 
con menos 
de 3 
párrafos. 

 

Dos o menos 
temas no están 
desarrollados. 
 
 
 

 
 

No entregó 
o más de 
dos temas 
no están 
tratados. 
 
 
 

 

3 

 
 
 

Organizaci
ón de la 

informació
n 
 

La 
información 
está 
organizada 
en un orden 
secuencial 
lógico. Con 
párrafos 
redactados y 

La mayor 
parte de la 
información 
está 
organizada 
en un orden 
secuencial 
lógico. Con 
párrafos 

La 
información 
está poco 
organizada 
en un orden 
secuencial 
lógico. 
Tiene pocos 
párrafos 

La información no 
está organizada 
en un orden 
secuencial lógico. 
No cuenta con 
párrafos 
redactados y 
enmarcados con 
títulos y subtítulos 

No entregó 
o la 
informació
n carece 
de 
estructura 
de 
redacción. 
 

2 

https://www.scielo.org.mx/scielo.php?pid=S0188-62662024000100169&script=sci_arttext&utm_source=chatgpt.com
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/7024379.pdf?utm_source=chatgpt.com
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enmarcados 
con títulos y 
subtítulos 
acorde a las 
actividades y 
temas vistos 
en la 
asignatura. 

bien 
redactados 
y 
enmarcados 
con títulos y 
subtítulos 
acorde a las 
actividades 
y temas 
vistos en la 
asignatura. 

bien 
redactados 
y 
enmarcados 
con títulos y 
subtítulos 
acorde a las 
actividades 
y temas 
vistos en la 
asignatura. 

 

acorde a las 
actividades y 
temas vistos en la 
asignatura. 

 

 
 
 
 
 

 

 
 

Calidad de 
la 

informació
n 
 

La 
información 
está 
argumentada 
con autores y 
claramente 
relacionada 
con el tema 
principal 
proporcionan
do varias 
ideas 
secundarias 
y/o ejemplos. 

La 
información 
está 
argumentad
a con 
autores y da 
respuesta a 
las 
preguntas 
y/o temas 
principales 
y 
proporciona 
de 1 a 2 
ideas 
secundarias 
y/o 
ejemplos. 

La 
información 
da 
respuesta a 
las 
preguntas 
y/o temas 
principales, 
pero no da 
detalles y/o 
ejemplos. 
 

 

La información 
tiene poco o nada 
que ver con los 
temas 
desarrollados y/o 
preguntas 
planteadas. 
 

 

No entregó 
o la 
informació
n no tiene 
nada que 
ver con lo 
visto en 
clase. 
 

 

1. 

 
Construcci

ón de 
párrafos 

 

Todos los 
párrafos 
incluyen 
introducción, 
oración, 
explicación o 
detalles y una 
conclusión. 

La mayoría 
de los 
párrafos 
incluyen 
introducción
, oración, 
explicación 
o detalles y 
una 
conclusión. 

Los 
párrafos 
incluyen 
información 
relacionada, 
pero no se 
construyero
n bien. 

La estructura de 
los párrafos no es 
clara y las 
oraciones dentro 
de él no están 
relacionadas 
entre sí. 

No entregó 
o no existe 
relación 
entre los 
párrafos. 

2 

 
 

Gramática 
y ortografía 

 

No hay 
errores 
gramaticales, 
de puntuación 
u 
ortográficos. 

Casi no hay 
errores 
gramaticale
s, de 
puntuación 
u 
ortográficos. 

Existen 2 
errores 
gramaticale
s, de 
puntuación 
u 
ortográficos 
por cuartilla. 

Existen 3 errores 
gramaticales, de 
puntuación u 
ortográficos por 
cuartilla. 

No entregó 
o existen 
más de 3 
errores 
gramatical
es, de 
puntuación 
u 
ortográfico
s por 
cuartilla. 

3 

 
 

Diagramas, 
tablas o 

Los 
diagramas, 
tablas e 
ilustraciones 

Los 
diagramas, 
tablas e 
ilustracione

Los 
diagramas, 
tablas e 
ilustracione

Los diagramas, 
tablas e 
ilustraciones no 
son claros o 

No entregó 
o no 
existen 
diagramas, 

2 
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ilustracion
es 
 

son 
ordenados, 
exactos y 
aumentan la 
comprensión 
de la lectura 
del tema.  

s son 
exactos y 
aumentan la 
comprensió
n de la 
lectura del 
tema.  

s son poco 
exactos y 
no todos 
aumentan la 
comprensió
n de la 
lectura del 
tema.   

exactos y no 
aumentan la 
comprensión del 
tema. 

gráficas, 
tablas o 
ilustracione
s. 

 
 

Citas y 
referencias 

 

Tanto la 
información 
de los 
párrafos, 
citas, 
ilustraciones, 
gráficas o 
tablas y 
referencias 
completas, 
presentan 
redacción 
acorde al 
APA.  

La mayor 
parte de la 
información 
de los 
párrafos, 
citas, 
ilustracione
s, gráficas o 
tablas y 
referencias 
completas, 
presentan 
redacción 
acorde al 
APA. 

Entre 3 y 4 
cuartillas 
presentan 
información, 
citas, 
ilustracione
s, gráficas o 
tablas y 
algunas 
referencias 
completas 
con 
redacción 
algo acorde 
al APA. 

En menos de 3 
cuartillas se 
presenta 
información, citas, 
ilustraciones, 
gráficas o tablas y 
algunas 
referencias 
completas con 
redacción sin 
estilo APA. 

No entregó 
o no se 
presenta 
ningún tipo 
de 
informació
n que 
cumpla las 
normas de 
estilo de 
redacción 
APA. 

1 

 
Total  

 

17 

 

 


